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1 ] INTRODUCCION

Este manual de Identidad Corporativa recoge los
elementos constitutivos de la identidad visual de
The Cloud Group.

Como elementos constitutivos establecen las
pautas de construccion, el uso de tipografias y las
aplicaciones cromaticas de la marca.

La consolidaciéon de la imagen de marca necesita
una atencidén especial a las recomendaciones
expuestas en este manual, como documento que
garantiza una unidad de criterios en la comunica-
cién y difusion publica.

El manual debe ser por tanto una herramienta

“viva” y presente en todas las aplicaciones de la
imagen corporativa.

Las directrices que contiene este documento no
pretenden restringir la creatividad, sino ser una
guia que abra nuevas posibilidades creativas de
comunicar su propia esencia.




L A M A R C A




“Conjunto de propiedades inherentes a una cosa que
permite caracterizarla y valorarla con respecto a las
restantes de su especie!”

“Cualidad de las cosas, empresas o actividades que
tienen actividad, movimiento e innovacién y que

estan en constante transformacién o la hacen posi-
ble”

“Capacidad de una cosa para sostener, soportar o
resistir algo.”

“Cambio que se produce en algo y que supone una
novedad.”

“Caracteristica de la persona que desempefia un
trabajo con pericia, aplicacion, seriedad, honradez y
eficacia, o del trabajo asi desempenado.”




Isotipo Logotipo

2.2 | LA MARCA Representacion



Construccién y modulacién

El logotipo se inscribe y construye
sobre una superficie modular que
es proporcional al valor X.

Esta X se establece como unidad de
medida, de tal manera estaremos
asegurando la correcta proporcion
de la marca sobre cualquier soporte

y medidas.

LA MARCA Construccion | 2.3




Area de protecci6n

Se ha establecido un area de protec-
cion en torno al logotipo. Este area
debera obviamente estar libre o
exenta de elementos graficos que
interfieran en la percepciony lectura
de la marca.

La construccion del area de respeto
queda determinada por la medida
“X". Siempre que sea posible, es
preferible aumentar al maximo este
espacio separando el logotipo del
resto de elementos de la pagina (tex-
tos e imagenes).

2.3 | LA MARCA Construccion




NEGRO GRAFITO

LA MARCA Versiones de color | 2.4
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2.5 | LA MARCA Positivo / negativo



Tamafios minimos

IMPRESION DIGITAL
Desde un tamano maximo
ilimitado, se establecen unos WEB / VIDEO
tamanos minimos de repro-
duccion impresa y digital.
10 mm 60 px
30 mm 180 px

LA MARCA Tamafos minimos | 2.6



DOLCE VA LIGHT
ABCOEFGHUKLMNOPERSTUV//XYZ
12734567890
DOLCE VITA
a ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

DOLCE VITA HEAVY BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Tipografia principal

La familia tipografica que se reco-
mienda para acompanar a la
imagen corporativa, es la llamada

Dolce Vita.

Para su uso en la comunicacion
interna, senalética y también en la
comunicacion externa.

Se eligio esta tipografia por su clari-
dad, estilo sencillo y buena legibili-
dad.

2.7 | LA MARCA Familia tipografica
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Uso sin denominacion

THE CLOUD GROUP

8 | VARIANTES Y OTROS USOS



Logotipo - dominio web

HECLOUD.GROUP

Version colaborativa

VARIANTES Y OTROS USOS | 8



U S O S
N O C O RREUCT O S




Cambio de colores en elementos

3%

THE AOUD GROUP

Cambio de tipografia

&3

Eliminacion de algun elemento

&3

Transformacion vertical Cambio de proporciones

&3 &3

Transformacion horizontal Cambio de orden en elementos

&3

Uso de efectos Uso correcto
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AP LI CACI ONES







THE ALOUD GROUP

Cartel publicitario | 5




Rubén Bameto

FAPELLENIA







LOUD GROUP










Spain . Cuba . Mexico . Indic
Emirates . Venezuela
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